ACTIONS DE SENSIBILISATION
MENEES DANS DES

CAMPAGNES EUROPEENNES

Peter SCHILKEN
Energy Cities




1.Campagne Display

Apercu

2.Campagne Engage
3.Semaine franco-allemande de la transition

énergetique



1. Campagne Display®

Affichez les performances énergétiques
de vos batiments !

<www.display-campaign.org>
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Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®

: nergethues attractifs

© Ville d’lvanic-Grad (HR)



Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®

3. Faites le suivi des consommations...
4. ... et montrez les améliorations !




Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®

5. Donnez une identité a votre campagne

Take Control —
Cork County (IE)

[J‘ hlrmf\q

Super-Hero Green Finger — RENOVATE EUROPE
Bristol (UK) ootz v




Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®
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Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®

/. Recherchez une Iarge couverture medlathue
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Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®

8. Club together — créez des partenariats
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Rennes Ambassadors
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Une campagne testée et prouvée !

10 conseils de villes Display®

9. Donner I'exemple - concevoir des concours
10. Valorisez les mellleures initiatyye

You T“be mukko paino display

Salerno ,Playing the game”

M Tube T

Accueil Videos

Tg Salerno



http://www.youtube.com/watch?v=DODinPZ6Kac

Avant et apres la
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La progression en classe
La progression en %
S Les variations en graphiques

Les variations des sources
énergétiques

Les mesures réalisees

L'investissement et les
economies




M Des résultats démontrés

La valeur ajoutée d’'une campagne de
communication

Communication No communication
campaign campaign
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energycities

enforcez votre image

Helsinkiin ensimmaiset
energia- ja paastomerkit
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2. Campagne ENGAGE

iy
81 ENGAGE to 4
h e
bike Instoad of car

The ENGAGE
campaign coordinator

T VOUS ATTEINDREZ LES OBJECTIFS DELV(.)'I:RE; @
”  PLAN CLIMAT-ENERGIE kit
TERRITORIAL !

INTELLIGENT ENERGY
J EUROPE mH

lesengage.eu



@ energycities

Mobiliser grace a des posters INNOVANTS

= Un outil facile d’utilisation pour editer des posters
personnalisés présentant des engagements
concrets dans le domaine de I'energie durable
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| £ Para na nossa escola bem viver,
Alguns habitos comeg¢amos a ter!

® Para a energia poupar, ,
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energycities

Une approche participative en 5 étapes

de journées

ENGAGE

Prom
-

-

www.citiese



UNE CAMPAGNE DE COMMUNICATION QUI MENE A DE REELLES ECONOMIES D’ENERGIE

CITOYENS ACTEURS SOCIO-ECONOMIQUES RESPONSABLES PUBLICS
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@ energycities
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www.energytransitionweek.eu




@ energycities

www.energytransitionweek.eu

SEMAINE FRANCO-ALLEMANDE
DE LA TRANSITION ENERGETIQUE

Accuell A propos Actions Proposez une action Impliquez-vous Contact

Impliquez-vous

PROPOSEZ UNE ACTION PARTICIPEZ FAITES PASSER LE MOT

Organisez un événement dans votre ville pour la Assistez a la semaine de la transition énergétique et Aidez-nous a passer le mot et devenez un relais de la

Semaine de la transition énergétique. prenez part aux actions qui ont lieu dans votre ville. transition énergétique !

S o




Examples

Metz Métropole /ALEC du
Pays Messin (TANDEM
Worms-Metz)

Escape Game allemand-francais sur le theme de
I'adaptation au changement climatique

Construire une eolienne: une collaboration

franco-allemande pleine d'énergie! Ville d'Epernay

Pays d'Epernay Terres

Retour d'expérience Infomobil Energie de Champagne

Abeécedaire numérique franco-allemand de

R " Ville de Nanc
la transition énergetique 4

@ A G . | /2 TANDEM

energycities




TANDEM Strasbourg — Stuttgart
Grand Est Initiatives

VerknUpfung von Bewusstsein fir die Stuttgart en TANDEM avec
Energiewende Strasbourg

Actions de sensibilisation pour la transition Strasbourg en TANDEM
energetique avec Stuttgart

. . y Association Zero Dechet
Festival Eco 2 Rives - grin und grenzenlos

Strasbourg

Quand tu veux tu pneus Bretz'selle

« En route pour la transition ! » Les Petits Debrouillards
Grand Est

«Ce n'était rien, qu'un feu de bois»... Sensibilisation

. L ) Atmo Grand Est
a la bonne utilisation du bois

&9 @ .a..-. ‘== /TANDEM

energycities




@ energycities

La semaine franco-allemande
de la transition énergétique
«c'est comme une bicyclette, il faut pédaler pour ne pas tomber»

Du 17 au 27 Janvier 2019

bDUQEE autrement a
Charlieu-Belmont Communauté |

@ energycities
) European
” Climate Initiative
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Mercl pour votre attention!

www.energy-cities.eu

CONTACT:
peter.schilken@energy-cities.eu
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