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(et commerciales)



Lesocnons oes 2nes OSSR Le foncier économique du territoire métropolitain et ses 21 poles majeurs

Logistique commerce de gros g
AT \ v ®
Mixte a dominante logistique commerce de gros * .

Tertiaire supérieur 2 \

Industrie
Mixte & dominante industrie
Activités supports

Mixte & dominante activités supports

Mixte a dominante construction

YA siteaoccupation partielle

LES ZONES PRESENTIELLES

Presentielle dont commerce

LES PROJETS

Projets (moins et plus de trois ans)

PoLe Luminy (11 Pote ot La Giorar 16) Poie MarTicues Port-pe-Boue
Activités :100%non présentielles Activités ;79 % non présentielles Activitds : 78 % non présentielles
Nombre de salariés en 2014:245 Nombre de salariés en 2014:3 548 Mombre de salariés en 2014:3 756
Surface totale des projets (HA) : 0.5 Surface totale des projets (H Surface totale des projets (HA): 0

Poe pe CEA CADARACHE 12/ Poue ot Fos - Pokt Sunt-Louts (ZIP) PoLE AuBAGNE - GEMENOS
Activités :95 % non présentielles Activités : 90 % non présentielies Activités : 74 % non présentielles
Nombre de salariés en 2014 : 4 265 Nombre de salariés en 2014: 8 996 Nombre de salariés n 201411193
Surface totale des projets (HA): 40 Surface totale des projets (HA) : - Surface totale des projets (HA) :17

PoLe o'Acrivive o'Aux-£n-PRoveNce Pous ot Rousss - Pevuie - Fuveay Poe Garoanne MevReuiL

Activités 74 % non présentiolles Activits :34 % non prisentilles Activités 52% non présentielles
Nombre de salariés en2014:24 196 Nombre de salarés en 2014 : 6 970 Wombre de salariés en 20142454
Surface totale des projets (HA) : 41 Surface totale des projets (HA): 58 Surface totale dos projets (HA): 48

9) Pote Facaoe Mariruae Nord Pote Bere RoaNaC Pote Virovss - Magiuane

%5 non présentielles Activités :80 % non présentiell Actvités :75 % nen présenticlles
Norsbre o saari en 20141 36 016 Nombre de alariés en 201 Nombre de salarés en 2014 39 631
Sueface totale des projets (HA): 171 Surfaco totala des projets (HA) totale des projets (HA):

PoLE ARBols - DURANNE Pott CuATEA-GOMBERT |13 Pote o'lsaes PoLe Vauée-o- Huveaune 21) PoLe Caner MevaeuiL
55 ; z Activiés 625 non prisentiefles Activités 75 % nan présentistes
Activités : 75 % non présentielles Activités : 62 % non présentielles 5 Activités : 93 % non présentielles. 4
Nombra do safariés en 2014:8 687 Nombre de salarés en 20142891 T Nombre de salariés en 2014 14 685 Nombre da salariés on 2014 : 3218 {
Surface totale des projets (HA) : 57 ‘Surface totale des projets (HA) : 15 SAUTRCK VR ot proJets OU)) Surface totale des projets (HA): 16,4 Surface totale des projets (HA) Cl ‘I)‘IIIEA'TGSEEILLE* g o
s = HLLASE




W

LUAtlas des Zones économiques

Document de trauail
13 Mars 2015

ATLAS PES ESPACES
ECONOMIQUES

de Marseille Prouence Métropole




4+

Eurocopter

4 Lis Puns

Lt Teamoranc oes Fiones Q

Zone économique dédiée DONNEES ECONOMIQUES

zFu
i Population -RP2010

Péle commercial
Population active -RP2010
parmi les 15/64 ans

tablissements employeurs
Tissi ACOS!
de Centre-ville
3 Emplois salariés privés
e industrialo-portuaire

Demandeurs d'emploi

rojet

érimétre MPM

Marseille

850726

363242

2379

242432

85515

LEROVE

MPM

1041225

447383

28805

292980

100261

Iuhrd e Sources  AQaim, H4SBEMARSAF ACOS HABC RORRIEIR AU IR RN ik T ST e Ay e 8APRSEA ELONRN GUes de [Aupa.

Espaces économiques de Marseille-Prouence-Meétropole

Fhas
o Y
o et of “'3-...

vy

e

ALAUOH

Bassin Est

13

Extension EunomepTERRANEE Q
[

3

[
yy Greo Conmne-Vius - :
Zowe 'actnt e Giuone

ol fe I owane
inqalécatnn
gt



La Valentine

La Zac de la Valentine, avec plus de 6 500 emplois estimés est un es-
pace économique majeur dans la Vallée de 'Huveaune. Polyvalent en
terme d‘accueil d'entreprises, il est marqué a la fois par le commerce
de détail et par lindustrie. Il se caractérise aussi par une superficie
d'espaces économiques dédiée importante, plus de 278 ha. Sila mixi-
té économique de la Valentine lui confére une certaine dynamique

=>»Contacts

Marseille Provence Métropole

Direction de Pole Economie et Attractivité du Territoire (DPEAT)
Immeuble CMCI - 2 rue Henri Barbusse 13241 MARSEILLE CEDEX 01

Tél : 04.95.09.50.36 - Mail : a confirmer

Les entrepreneurs de la Vallée de I'Huveaune

13 rue Pierre Dravet 13001 Marseille
http://www.asso-lehv.com

=>» Services

LSS0 Services présents sur la zone

® Restaurants
© Commerces
® Services urbains

Des indicateurs d’analyse économique

dattractivité, elle brouille en partie sa lisibilité. Des projets récents
comme «Valentine vallée verte» illustrent cependant une volonté de
pérenniser cette mixité, avec une programmation en locaux d'activi-
tés et en bureaux. La Valentine est de plus identifiée comme centralité
métropolitaine dans le SCOT de MPM approuvé en 2011. A ce titre, des
réflexions sont en cours pour améliorer son fonctionnement urbain.

Zone dactivités

Ol

=>»Données foncieres

Emprise batie (Cadastre 2012)
25 591204 m’

Zone UE (hors ZAQ) IAC

79ha 199 ha

dont C.C.

Superficie totale (comparatif sur MPM)

Les2 ;rqat\;;nts 278 ha i

=>»Données économiques

Nombre d'établissements

Principaux secteurs d'activités : En établissements
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=>» Accessibilité

1 Navettes routieres,
m 402 ferroviaires ou TCSP

/jours

g?g 88%

Mkm — G
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6,4kg  afie

&, Budget transport / mois - Vallée de 'Huveaune

M€

ux établissements

Grands établissements :
Heineken, Métro, Dekra, Panzani, ARKEMA, Grandes enseignes commerciales (Leroy Merlin, Casino, IKEA...)

=»Données immobiliéres

Permis de construire réalisés Prix de 'immobilier d'entreprise

entre 2004 et 2011 (en m?) (loyer en € HT/m?/an)
Bureaux et locaux d'activités Bureaux et locaux d'activités

(Source : Sitadel) (Source : commercialisateurs)
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Une demande forte d’indicateurs de mobilité

Accroissement de la périurbanisation économique et commerciale entre 2008-
2016

Forte augmentation des surfaces de vente autorisees en CDAC sur AMP

» Des acteurs économiques : CCl, entreprises, opérateurs immobiliers...

» Pour accompagner des choix opérationnels (accessibilité un des
criteres d'autorisation CDAC, relocalisation d'entreprise...)

» Pour structurer la stratégie économique, commerciale urbaine et
fonciere

® Question de la localisation préeférentielle (ville/périphérie/Zone
dédiée) dans les documents d'urbanisme

» Pour comprendre les mutations économiques et commerciales :

® Horaires, travail le dimanche, nouveaux modes de consommation-

loisirs, Internet... "



W INDICATEURS D’ACCESSIBILITE

Indicateurs : =» Accessibilité

Desserte de transport en commun (Source Le Pilote, 2014, AGAM)

Description de l'offre de transports, en _ rsttasroutise
I'état par une desserte journaliére. m A0)) femoviaires ouTCSP

/ jours

Part modale - secteur Vallée de I'Huveaune
000 2 8% 1970
8% ASE 12%

Trajet domicile/travail - secteur Vallée de I'Huveaune

Recherche d’indicateur d'accessibilité.

Distance moyenne S

Enjeu des distance / zone de chalandise. & S
A améliorer pour achat, mais nécessité W'i 11Tkm —— ﬁr =
du samedi : S
Emission de (0, =

6,4kg  oafie S &

éf/ Budget transport / mois - Vallée de I'Huveaune

Distance + part modale = GES, cout de la
mobilité... 1 1 1 €




L'EMD pour analyser
la mobilité commerciale
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MéTHODOLOGIE &
OBJECTIFS

» Quatre publications sur I'EMD des Bouches-du-Rhéne

» Comprendre la géographie/économie/commerce/environnement avec
I'EMD
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MéTHODOLOGIE &
OBJECTIFS

» Indicateurs habituels : flux, parts modales, motifs...
» Assez bonne définition / fiabilité des générateurs / zones fines

» Limites de I'EMD pour l'analyse du commerce : la veille, un jour de
semaine

Question spécifique « commerce habituel du samedi »,
compliquée a exploiter

» Calcul des GES (méthode pré-standardisation, mais similaire)
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Nombre de déplacements quotidiens

Evolution des déplacements
par habitant entre 1997 et 2009

Parts modales
Voiture particuliere / Transports en Commun /
Modes Doux (marche + velo)

Distance moyenne par
déplacement en km

Gaz a Effet de Serre (GES
moyens par déplacemen

(Source : EMD 2009 + COPERT IV)
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71%
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FAIRE LE LIEN Aménagement /
mobilité

» Localisation = principal facteur explicatif des comportements de mobilité

» Croisements lieu de résidence / type de commerce / mobilité

15
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J’habite... Je me déplace

pour mes achats...

v
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Conclusion
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Une ATTENTE DE RAPPROCHEMENT
COMMERCE-MOBILITé

» Des bouleversements profonds des deux cotés (nouveaux modes
de consommation / nouvelles mobilités)

» Eviter les « transports alibis » de nouvelles zones commerciales :

® Evaluer I'impact d'une zone commerciale sur la circulation, les
transports...

® Approche comparative avec un projet alternatif urbain (déja
desservi)

» Faire évoluer les outils de connaissance au-dela de 'EMD

19
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