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 Contexte : la loi relative à l’Artisanat, au Commerce et aux Très Petites 
Entreprises (ACTPE), du 18 juin 2014, prévoit la mise à disposition aux 
collectivités territoriales et aux CCI, d’une base de données relative 
aux établissements dont l’activité principale exercée relève du 
commerce de détail. 

 La base de donnée couvre :
 L’ensemble des commerces de détail en magasin (ape 471 à 477 en NAF rev2)
 Les établissements du champ implantés en France métropolitaine

 C’est la Direction Générale des Entreprises (DGE) qui a pris en charge 
cette mission. Icode fournit notamment des informations sur le nombre 
de magasins implantés sur un territoire donné, ainsi que sur leur 
surface de vente.
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 Réservé aux collectivités territoriales, aux Chambres de 
commerce et d’industrie et Chambres de métiers et de l’artisanat.

 Icode est un outil de cartographie interactive ergonomique.

 
 Icode permet d’instruire les demandes d’implantation de 

nouveaux commerces plus rapidement dans le cadre des CDAC.



1.  Présentation (3/3)
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 Les données sur le nombre d’établissements sont 
issues du référentiel Insee (SIRENE)

 Les données sur les surfaces de vente sont 
partiellement connues par les sources disponibles 
(TASCOM, Nielsen, Insee) et sont estimées pour 
le reste



2. Les données (1/3)
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 Les principaux indicateurs disponibles dans Icode :

 Indicateurs propres au commerce :

 Indicateurs de base 
 Indicateurs élaborés 

 Indicateurs de contexte socio-démographique et 
économique
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 Les indicateurs de base : 
 nombre de commerces
  surface de vente 
  surface de vente moyenne

Pour tous les regroupements d’activités  (10 regroupements + ensemble)
Pour toutes les tranches de surface (4 tranches + total)

 Indicateurs élaborés (densité commerciale)
 surface de vente pour 1 000 habitants
  nombre de commerces pour 10 000 habitants
  surface de vente par hectare de superficie du territoire

Pour l’ ensemble commerce de détail, l’ensemble de l’alimentaire, l’alimentaire plus de 400 
m² et l’équipement du foyer



2. Les données (3/3)
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 Les indicateurs de contexte socio-démographique 
et économique :
 population
 logement
 emploi
 ménages
 formation et éducation

Ces indicateurs sont disponibles pour différentes années 
(minimum 6 ans) et apportent des informations susceptibles 
d’illustrer certaines dynamiques des territoires.



 Présentation d’un cas basé sur les thématiques de 
CDAC :

 L’ implantation d'un supermarché de 2000m² à Auxerre 
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3. Un exemple d’utilisation
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Merci de votre attention.
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