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0. Introduction

- Ce que les pietons apprecient :

* Une rue animée, des promeneurs, des terrasses de
café, qui donnent un sentiment de sécurité

 ['absence, ou la réduction, de circulation qui permet de
relacher I'attention

* L'absence de congestion, de bruits s
de voiture et d'odeurs d'essence =

 Un environnement soigné

 La qualité architecturale des
batiments qui bordent I'espace




1. Priorité pietonne et commerces

Des espaces attractifs
- Objectifs

* Dynamiser ou revitaliser un centre urbain
* Apaiser la circulation et faire la ville durable
« Tendre vers plus de securité et d'accessibilite

* Mettre la ville en valeur :
qualité urbaine et mise en scene

* Enclencher un cercle vertueux : %3
commerces, animation et securite” &g
urbaine ¢l
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De nombreux acteurs et points de vue :

Elus : conforter I'image de la ville

Commercants : attentif aux comportements d'achats
Acheteurs : consomment plus en situation de loisir
Habitants : entre deux attitudes

Acteurs fonciers et immobiliers : en général satisfaits




- Le stationnement

(interdit en aire pietonne,

autorisé et organisé en zone de rencontre)
- « no parking, no business »

* Valable pour centres bourg et petites villes, non
desservis

* Clients de + en + nombreux a accepter de marcher ou

d'utiliser le vélo pourvu que I'environnement soit
agreable



- Constat dans les secteurs réamenageés :
* Affinage commercial

 Hausse de la valeur des fonds
 Hausse du taux de rotation

* Adaptation de l'assortiment des magasins

> Accélération des phénomenes en cours



1. Priorité pietonne et commerces
Des phénomeéenes a connaitre

- Comportements d'achat qui changent :

 Choix résidentiel en environnement urbain (cot
énergie, étalement urbain, environnement)

« Recherche de proximité des commerces, achats moins
importants mais plusieurs fois par semaine

* Modes de vie : vieillissement, famllles
monoparentales
foyers a faible motorisation




1. Priorité pietonne et commerces
Des phénomenes a connaitre

* Les achats a pied dans un secteur traité de
facon qualitative sont de plus en plus valorisés
par les populations urbaines qui apprécient la
convivialité.




'emplacement, la conception et les liaisons
pietonnes avec les points d'arrét de TC qui
bordent la zone aménagee, le rabattement
depuis des parcs de stationnement automobile
sont des facteurs importants.
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1. Priorité pietonne et commerces
Des phénomeéenes a connaitre

- Sondage du groupe De Particulier a Particulier en
2007 :

Si la maison individuelle reste plébiscite,

« |'environnement doit étre accueillant, bien
desservi par les transports, riche en commerces et
avec une capacité d'accueil pour les enfants ».

Lotissement en zone de rencontre Zone de rencontre en centre-ville
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- Le commerce de proximité représente une part

importante des déplacements

march= valo transports motos st voitura tous

collectifs scoofers modes

Matif % % % %o o o
fravail 70, ¢ 1.9 LI 23 Fa b T
Fiides 371 34 76,4 17 36,5 100
Arhats 27,4 74 1.4 08 A5 8 100
Visiles 20,5 38 4.0 4.0 68, 1 100
Spoit 45,1 74 4.3 07 39.6 100
Airroy 23,0 1.7 4.7 0.6 69,1 100
Ensembie 23,1 2,6 8,3 1,6 B4, 3 100

Enquéte nationale transport 2007-2008



1. Priorité pietonne et commerces
Des phénomeéenes a connaitre

- Maintien des commerces traditionnels

Mobilité d’achats moyenne par périodes




1. Priorité pietonne et commerces
Etude globale et stationnement

- Priorité piétonne dans I'aménagement :

Aire piétonne (fermeture au trafic motorise)
Stationnement interdit (sauf cycles) |}

Zone de rencontre (tous usagers)
Stationnement possible et organise




1. Priorité pietonne et commerces
Etude globale et stationnement

- Achat et mode de déplacement :

Dépanses Ecart par Mombre Dépanses Ecart par
pen clienl rdpponl e visiles e client rapport
par visite aux avto- par semains  par semaine aux auto-

mobilistes par clisnt maoblllstes
hMarche a piec 18 E 0,36 34 64 60 E 2,24
Veélo 230 072 27 621010 216
Iransports cn commun 23 E 0,72 20 4500 £ 1,60
Voilure 32E 1 09 2880 E 1

Dépenses dans le centre-villz d'Utracht aux Pays-Bas - Sourco @ INMK. Diemen, 7993,




1. Priorité pietonne et commerces
Etude globale et stationnement

- Exemple : Coeur de ville en zone de rencontre

24 |EC':".::It-'_.tl:.'
' Le Stationnement s

La Llrd |z REpublique restz er come bloue avza
hirsarl hﬁ mﬂ.‘“!ﬁ:ﬁ-”ﬂ?mt
La pacs fu manchd comcarvs qualquss

tgaler mt :unnhh

& ]
J o 4{1 plaf:pql hl"fE'T'
o liwemanale In o ki
ulu f I l] 1E i l-.n4.|.r|..|| l.
Luebgues erre &bz I‘lil'll.l.'ﬂ [ g ues
Iﬂ'ih"-duln'lébl syl prevues 4 prosimile
dan commerc




1. Priorité pietonne et commerces
Concertation

- Commercants, des interlocuteurs impliqués

- Exemple de Caen :
2007-2009 : projet global de redynamisation et
d'amélioration de l'attractivité du centre-ville
Extension plateau piétonnier, zone de rencontre, zone 30

Un atelier de travail a ete organisé
Sur une journee avec uniqguement
les commercants du quartier

(et associations de commercants)
L'objectif était de reellement co-
construire le pro[jet sur la base de
propositions de la part de la Mairie.
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2. La zone de rencontre
Une réponse aux besoins

- Le zone de rencontre est adaptée aux rues
commercgantes ou |'on cherche a concilier
fréquentation piétonne et circulation des vehicules
motorises

* Présence pietonne forte

* Besoin d'acces véhicules
motorises (livraisons),
réduit le trafic de transit

 Utilisation de l'espace
public (terrasses)




2. La zone de rencontre
Une réponse aux besoins

- La rue commercante demande une facilité de
déplacement

Traverser d'un coté a l'autre

* Cheminer facilement avec des sacs, caddles
» Déambuler (l&che vitrine) e
* Permettre I'acces veéhicules, livraisons




2. La zone de rencontre
Une réponse aux besoins

- La rue commercante demande de l'espace

S'arréter et regarder, discuter
Présenter ses produits

Etendre ses activités sur I'espace public




- Mixité fonctionnelle commerce, tourisme

Sites importants pour l'image de la ville
Amenagements souvent consequents
Contraintes fonctionnelles

Trafic parfois élevé

- Equilibre relatif du rapport de présence
Pietons/Véhicules
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2. La zone de rencontre
Une réponse aux besoins

- Observatoire National des Zones de Rencontre :

+ de 70% des zones de rencontre recenseées
sont en centre-ville avec commerces
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Exemple de Bagneéeres de Bigorre (8000 hab) : zone de rencontre dans un centre
historique vivant
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Exemple de Tournus (6200 hab.) : zone de rencontre dans la ville romane, un des
sites les plus visités de Bourgogne. Rue commercante
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Exemple d'Annecy (53000 hab.) : zone de rencontre a proximité du cceur de ville
ancien en aire piétonne. Commerces et tourisme
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Exemple de Albi : poursuite de la piétonnisation autour de la cathédrale.
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Exemple d'Annemasse : zone de rencontre temporaire, pour apaiser la circulation
et etendre progressivement la pietonnisation du centre-ville
..,. g TR T

(Aménagement temporaire)
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3. Pour en savoir plus

- « Commerce et zones a priorité pietonne »
Anticiper les effets possibles

« 2012

Commerce et zones
a priorrté pietonne

Agibicrper Jeg elfeld poocindes
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