LE STATIONNEMENT AUTREMENT ?

STATIONNEMENT ET FRICHES URBAINES

Les espaces de stationnement, quels enjeux pour le developpement
urbain, économique et commercial des territoires?
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ADENDA

BUREAU D’ETUDES EN STRATEGIE URBAINE ET COMMERCIALE

d QUOI?

Etude urbaine et de potentiel commercial
Etude de programmation

Etude loisirs
O POUR QUI?
Collectivités
1 DANS QUEL CAS?
Promoteurs
- Centre urbain _
- Zone commerciale Ensellgnes
- Projet neuf - Foncieres
- Projet en renouvellement urbain - Investisseurs

- Sur toute la France

LE STATIONNEMENT
Problématique récurrente dans nos études

dbenq a- Mais plusieurs types d’'analyses / impacts sur nos conclusions

Stratégie



Diagnostic

Enjeux
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Programmation
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LE STATIONNEMENT DANS NOS
ETUDES

Analyse des documents de planification —
Accessibilité/Stationnement

Analyse urbaine >

Analyse de potentiel &conomique (commerce/loisirs/service/hétellerie)
Analyse du marché du logement

Analyse du marché du bureau

Prérequis au développement du site ——— BEAERS I EIRI ETTO Il EG

BENCHMARK France et International
Programmation mixte commerces/services/loisirs/bureaux/hétel
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STATIONNEMENT & COMMERCES

DES DISCOURS FORMATES :

=>NO PARKING NO BUISNESS

=»A CONFRONTER AVEC D'AUTRES DISCOURS DE
SUPPRESSION MASSIVE DU STATIONNEMENT.

DES EVOLUTIONS DANS LE DISCOURS / DES ENJEUX TRES DIVERS SELON
LES SITUATIONS

Stratégie urbaine et commerciale -



DIFFERENTS CAS DE FIGURES

LE CENTRE VILLE QUI SE MEURT (VILLE MOYENNE)
LE CENTRE URBAIN DYNAMIQUE

LA ZONE COMMERCIALE ACCESSIBLE EN VOITURE UNIQUEMENT (OU
PRESQUE)

LA ZONE COMMERCIALE RATTRAPEE PAR LA DYNAMIQUE URBAINE
LA ZAC QUI SE DEVELOPPE EN EXTENSION URBAINE
LA STATION BALNEAIRE QUI VIT MAJORITAIREMENT L'ETE

DES ENJEUX DE STATIONNEMENT
AUSSI DIVERS QUE LE NOMBRE DE <

CAS D'ETUDE

adenda
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LE STATIONNEMENT :

ENJEUX DE MOBILITE ET

DE DEVELOPPEMENT URBAIN !

Stratégie urbaine et commerciale -



VECTEUR D'ATTRACTIVITE
URBAINE & COMMERCIALE?

oul =

Stationnement permet de faire vivre notamment le commerce dans certains cas.

NON >

Pas a cause d’'un manque de places mais plutét d’une surreprésentation de places de
stationnement et de la présence d’'un espace public non structuré.

STATIONNEMENT =» FONCIER & ESPACE NON STRUCTURE = DECLIN

Stratégie urbaine et commerciale -



VECTEUR D'ATTRACTIVITE
URBAINE & COMMERCIALE?

LA PLACE DU MARCHE - LA MADELEINE

y

ESPACE DE STATIONNEMENT >
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VECTEUR D'ATTRACTIVITE
URBAINE & COMMERCIALE?

LA PLACE DU MARCHE - LA MADELEINE

ESPACE DE STATIONNEMENT ) S
LINEAIRE MARCHAND o
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VECTEUR D'ATTRACTIVITE
URBAINE & COMMERCIALE?

LA PLACE DU MARCHE - LA MADELEINE
UN ESPACE PUBLIC NON FEDERATEUR ! ESPACE DE STATIONNEMENT

w— LINEAIRE MARCHAND

= Absence de visibilité entre les deux cotés de la
place

= [Espace dangereux pour les piétons qui
traversent le parking

= Absence de traitement de I'espace public

= Véritable coupure dans le tissu urbain

= Enjournée, sous occupation du parking

~_ Source : Géoportail




VECTEUR DE RENOUVEAU
URBAIN

LE PARKING DES PASTURES A BINCHE (BELGIQUE) — FONCIER VECTEUR DE
RENOUVEAU URBAIN

Espace de stationnement comme foncier a enjeux et a valeur
economique

Projet qui permet a la fois une intensification urbaine et la mise en
ceuvre d'une stratégie globale de mobilité.

Stratégie urbaine et commerciale -



VECTEUR DE RENOUVEAU
URBAIN

BINCHE - PROJET DE L’ILOT DES PASTURES

Mluueluourg wues Bergvog-zoom LVASS | { E
- % Eindhoven \ H
Margate Flessmgue o4 N 67 [ 20 g g VI”G moyenne dU
Knocke-Heist ! (1o ] A67 o Dmi ourg )
o {
pury iz & o e Hainaut Belge
Ostende Briiges = JWEFS E e Ruremorfde gy < o
Douvres \ { i © =
o / onchengladbach gy
E Gand ‘ Lev ;
estone / E25 o N 33 OOO habltants
Calais \ mﬁ Genk Col¢
Coqueues Brux:lles Louc\’/ain Bn m = 1
: py y
[A16 " - Maastricht - o £ |
Boqugng-sur—Mer s J_ZEI \ m,\ R AT cAix-la-Chapelle 53] PaS de pl'eSSIOn
‘ . ege. _ EAN @ a fonciére
o \
s OO \ 7, /
Le Touquet-Paris-Plage Briny, Ia Bwssuare (- mp Mons ' Huy Spa T
<L Lens areiaidn oNamur Imed A .
: N e o) W VL g e . L Centre ville assez
N — { N Scarpe-Escau \ Ea ‘ ,r(‘ “f\9 Nt}
Artas= N A MaGbeu NG ; i
A EING ANS b peu dynamique
‘ & m .. HJA Parc narure/ g Rochefort e N
g, S - régional de ; (concurrence avec
Le Tréport ; N s ['Avesnois )
e o oo A e el Besourp swis @ Mons et Charleroi)
Amiens o I {
1 - °) Saint-Quentin gag’icog:;‘é;es/ e |
= [ . Ardennes SN P Traves . ;
i | | Seda PR\, i *" o Eloignéede
; ‘ﬂiﬂ ic AL 3 J ! TS Luxembbdtg <
< ‘ ~ ; ]
ull B e 53 = i -~ lautoroute E 42

adendai

Stratégie urbaine et commerciale



VECTEUR DE RENOUVEAU
URBAIN

BINCHE - PROJET DE L’ILOT DES PASTURES
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VECTEUR DE RENOUVEAU
URBAIN

BINCHE - PROJET DE L’ILOT DES PASTURES
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Grand-Place de Binche occupée
par un parking.

2
Offre en stationnement.
Source : Ville de Binche, 2015

047
Suéde 36
PASTURES

Stationnement
principalement sur voirie

Volonté de structurer le
parking extérieur pour
enlever celui de la
Grand’Place.



VECTEUR DE RENOUVEAU
URBAIN

BINCHE - PROJET DE L’ILOT DES PASTURES

WK, enirée box garage privé
ou accés parking

WA, quais livraison IDEA

inE

’
rue des Pastures <~ - -

Vue aérienne de Iilot Pastures
avec acces aux différents boxes
garages, parking ou quais de
livraison.

041
Suéde 36
PASTURES
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VECTEUR DE RENOUVEAU

URBAIN

BINCHE - PROJET DE L'ILOT DES PASTURES
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VECTEUR DE RENOUVEAU
URBAIN

BINCHE - PROJET DE L'ILOT DES PASTURES

Pas de soulevement de la population lors de la concertation (politique de concertation
différente en Belgique et plus poussée).

Le projet de la ville de Binche est de structurer le stationnement et de favoriser les
parkings extérieurs a I'hyper centre, dans une optique de restructuration et de
valorisation de la Grand’ Place (suppression du stationnement).

=>» Création des places de stationnement dans lilot des pastures avec valorisation
des acces piétons vers le centre-ville. Création d’'une dynamique urbaine.

Stratégie urbaine et commerciale -



VECTEUR DE TRANSFORMATION
DES FORMES URBAINES

TOURS - LE CAS D’UNE ZONE COMMERCIALE PERIPHERIQUE EN RECONVERSION

- Opérateur privé
propriétaire du foncier —
logique économique de
valorisation fonciere.

-Evolution des formes
urbaines et des modéles
commerciaux

-Opportunité de
densification et de
diversification des fonctions
urbaines.

-Intérét de promouvoir la Un Soriderahiataa — e

- n foncier stratégique, constituant une entrée de
roximité avec le tramway. - - :
proximite avec le tramway ville et assurant le lien urbain

d d e n d a - entre plusieurs quartiers >>

Stratégie et commercia



VECTEUR DE TRANSFORMATION
DES FORMES URBAINES

TOURS - LE CAS D’UNE ZONE COMMERCIALE PERIPHERIQUE EN RECONVERSION

Site de KIABI

Carrefour routier En face de notre site Des parcelles en friches

Stratégie urbaine et commerciale [ Source : Adenda



VECTEUR DE TRANSFORMATION
DES FORMES URBAINES

TOURS - LE CAS D’UNE ZONE COMMERCIALE PERIPHERIQUE EN RECONVERSION

=>» Une entrée de ville a structurer / affirmer une identité
=» Réussir la transition urbaine et créer un lieu de destination
=>» Favoriser la densification des activités autour de l'arrét de tramway

Recréer un front bati avec des espaces extérieurs donnant sur le
carrefour, création dun espace confortable en lien avec des
activités de restauration (pdle tertiaire en face sur Monconseil)

Envisager le développement du secteur Tati (Tour(s) Plus a un
droit de préemption sur la zone)

Travaliller le carrefour pour créer le lien
avec le tramway, envisager un espace
fédérateur pour créer un pdle urbain de -
quartier ef de ville =

- ! wwmewos | Intégrer e projet Monconseil a4 toutes les réflexions sur
= y, l'aménagement du site pour créer la continuité enire les deux
: ) i projets. Projet de bureaux et de logement juste en face.

Logements Bureaux, commerces...
W Intermédialres [ services et commerces

Stratégie urbaine et commerciale




LE STATIONNEMENT AUTREMENT ?

- Un facteur d'attractivité économique et commercial (positif ou
négatif)

- Un espace public a penser et structurer vecteur d’urbanité

- Un foncier a valeur stratégique et économique présentant peu de
contraintes techniques

- Une opportunité de mutation urbaine

- Un élément essentiel de la réussite d'une politique globale de
mobilité

Stratégie urbaine et commerciale -



adendats

Stratégie urbaine et commerciale

delphinefardoux@adenda.fr
leabusselez@adenda.fr

07 60 62 12 37
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